GETTINGS

glbt’s jetzt e‘in Agpchen.
iy .1 | R

Da lohnt sich jeder Augenblick.
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EURO RSCG 4D. ,Das Ziel ist es, dass .. ’L_“
sich die Leute mit der Marke
auseinandersetzen. Dafur ist
Facebook besonders geeignet,
weil es nicht als Vertriebstool
konzipiert wurde, sondern Buzz

erzeugt. Und das macht eine

Marke bekannt.“ >
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App Iaden
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,Wir suchten nach einer mutigen Losung”

Meike Seulen

ist Marketing
Managerin bei
gettings in
Diisseldarf

Mit dem neuen Geschiftsmodell
stand fiir gettings fest, dass auch
der gesamte Markenauftritt einer
Neugestaltung bedurfte.

Fischer's Archiv Harum bat man sich
bei gettings dazu entschieden, mit dem
neuen Geschdftsmodell zwar den Na-
men zu bebalten, das gesamte Erschei-
nungsbild aber zu dndern?

Meike Seulen Der Name ist geblie-
ben, weil wir entschieden haben,
dass er auch zum neuen Geschiifts-
modell durchaus passt. Das Erschei-
nungsbild hingegen musste auf die
Idee des Service ausgerichtet werden
und auf allen Kanilen funktionieren.
Also ist das Auge als Logo mit dem
Hintergrund unseres Service kein
Zufall. Und es funktioniert sowohl

in der Markenkommunikation

als auch in den technischen Features,
zum Beispiel als Pin in der Karte

des Apps. Dass die Firmenfarbe griin
geblieben ist, hat dbrigens nichts

mit der Zugehirigkeit zu E-Plus
und Base zu tun, sondern war eher
zufillig.
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I Rabmen der Newausrichtung von
gettings haben Sie auch die Agentur
gewechselt, Warum?

Vor dem Servicewechsel haben wir mit
einer Agentur zusammengearbeitet,
die cher technisch ausgerichtet war.
Weil der neue Service aber auch neue
Zielgruppen, nimlich alle Smart-
phone-Nutzer statt ausschlicflich die
E-Plus- und Base-Kunden, ansprich,
brauchten wir eine Agentur, die in der
Lage ist das Produkt in den Markt

zu pushen. Euro RSCG hat uns im
Screening dann durch das aufgezeigte
Zusammenspiel der verschiedenen
Kanile iiberzeugt. Auflerdem hat die
Agentur neben ihren Kompetenzen in
der On- und Offline-Kommunikation
vor allem mit ihren Erfahrungen bei
mobilen Apps gepunktet. Es war also
das angebotene Rundum-Faker, das
uns tiberzeugt hat.

Bei der Entwicklung des neuen Mar-
kenaufirites bat gettings der Agentur
weitgehend freie Hand gelassen? Was
hat man sich davon versprochen?

Wir hatten ein Produktkonzept und
eine Positionierung, Mehr Vorgaben
wollten wir der Agentur nicht machen,
weil wir nach einer mutigen Losung
suchten, um im Markt von Anfang an
eine miglichst hohe Aufmerksamkeit
#u bekommen. Dementsprechend
haben wir sogar gefordert, dass frei
gedacht wird und alle Ideen heraus-
gelassen werden, Allerdings hatten
wir dabei auch den Vorteil, dass die
Agentur und gettings nur zehn Minu-
ten voneinander entfernt sitzen und so
kurzfristige Meetings, gerade in der
Endphase, schnell zu realisieren waren.
Und dass wir intern sehr kurze Ent-~
scheidungswege haben. <

Lenken Sie tédglich mehr
Blicke auf lhr Geschaft.
Mit gettings.

S Fainen hofle Angebobe und Produkbe, nur lsider erfahnen nis
genig Kunden davon? Sie snd sich nichl gcher, o Ihnen feune
Wierbung etwas bringt? Denn thre potentielen Kunden sind
heuta noch nichi an lhrem Geschift varbei pagangen. haban
den Flyer im Briefkasten nichl gesahan, oder sie kenngn hr
Gaschiilt ganz eintach noch nichl,

Wir haben die Lisung fiir Siel
Nutzen Sie jetzt die einmaligen
Vorteile von gettings:

e Wierbeaktionen traflen auf mahr nougienige Blicke mil
attings, wel sie chrakt auf dem Handy erschisnén,

Sie alhienen Kunclen aus direkier Naha mit gettings.,
wad v Angebol genau da ist, wo die Kunden aind.

Ihr Angebal ig e gettings. Mulzer jpderzeil abrufbar - ob
k- beim Einkaulsbummed durch die Slad!, beim Mitagessen
it ollggen oder abends mil Freunden.

So einfach geht’s:

Ihr Angobat erschelnt
P in einer Karte auf dem
Handy allor gottings Nut-
zer in lhrer Umgoebung.

Dar gottings Nutzer knonn
sich mit nur einem Click
Thr Angabot anschauen,

gettings erfolgreich
nutzen dauert nur einen
Augenblick!

Hoch g war 85 50 Ginlach, mit 50 wenig Autwand Kundan zu
gewinren. Mur noch 3 leane Schrithe und Thre Angebote ersche.
nen aby Novemter 2010 ba alen gatlings. Nulzem in iheer haha!

So machen Sie mit:

Filiior Sier clas bediogande Buchungsonmuer aus ud -
gen Sie bitle B Angebot i {2 B, 10'% pul abes, Schiuss-
verkaul, Tag dor atienen Tir etc.), Fods Sio sich noch richt
a0 s AnGEno Tastisgen inSehien, kannen Sie wis b

868 BUCh Zu enem spdiensn Jelpunkd Dusenden.

Senden Sis das Buchungslamutsr [ggl. auch ohne
engeiragenss Angenod) per Fax. E-Mad oder Foet
an gattings,

i Sar echalion von une einen Textvorsching I e Bewer-
bung thres Argebotes. Dieser wind von professioneden
Werbelex1grn entwaden. Wenn Sis mit dem Vorschilag
night etmversiancen snd, kEnnen Sae uns hee Ancerun-
pen nuserchen. Arsorsien wid i Angebol im gettings
Servica sichibar und is1 von hnen jedermal abastar,

[ ..i o

zum Beispiel lauter tolle ﬁﬁgebute.

App laden
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mobil online
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Testen Sie

Da lohnt sich jeder Augenblick.

1 Flyer BroB
2 Flyer BtoC
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1 Markenlogo
2 Geschéftsausstatiung
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Da lohnt sich jeder Augenblick.
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Direkiverkauf, Héndlerbindung,
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Untermehmens-/Markenlaunch
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