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Weltmarktﬁzhrer fiir Haushaltsremlger blamlert
die Konkurrenz mit einer optlmistischen

Wachsmmsprognose

DIRK HEILMANN | }_ONDON'

Neun Jahre in Folge ist Reckitt Ben-
ckiser nun schneller gewachsen als
die Branche. Und es deutet alles da-
rauf hin, dass das im zehnten Jahr
nach der Fusion. der niederlandi-
schen Benckiser mit der britischen
Reckitt Colman so weitergehen wird.
Einmal mehr {ibertraf der Weltmarkt-
fiihrer- fiir Haushaltsreiniger die Ex-
wartungen der Analysi:en Vorstands-

chef Bart Becht sagte fiir 2009 einen .

am Wechelskurseffeicte berelmg{en
Anstieg des Umsatzes um vier Pro-
zent und des Gewmns um acht bis
zehn Prozent voraus.

Dam1tb11dec der Konzern emen er-

staunlichen Kontras_s zuseinenwich- .

tigsten Konkurrenten: Der. US-Kon-
sumgliterriese Procter & Gamble re-

duzzerte jlingst seine Prognose: Erer- .
wartet: nun - fiir das .Geschiftsjahr
zum 30 Juni einen: Umsatzruck"ang )
von bis zuvier Prozent: Der neue Uni- -

lever-Chef Paul Polman schockierte

in der vergangenen Woche die Bér-..

sen, als. er:sich: génzlich weigerte,
eine Prognose fiir 2009 aufzustellen.:

SIch will nicht kommentieren, was
andere tun,; sagte Becht dazu. ,,Un-
sere:Prognose basiert auf einer sehr.

"men hat den Ruf; mit konservanven
Prognosen ins jahr zu oehen und sie
i ]ahresveriauf

zernmarken wie SAdrwick®; ,,Vamsh“
_oder ,Cilit Bang® am oberen Ende

“der Produktkategorie’ will ' Reckitt
Benckiser nichts dndern: In'der Wer-
bung will das Unternehmen ailer-
" dings sta“ker herausstellen, wie sich

. Prociukte sparsamer. anwenden. las-
SEIL Auch neue ?ackuncsgroﬁen 501-

'.starker aﬁf den Geicibe te"acht
' mussen e
'Becht/- krmsmrt allerélngs, dass

.der Handel'die Preisschiachren all-:

. mihlich iiberziehe. ., Wir- glaubeny;
o _dass esdié Kunden drgert, wenn es je--
“den: Tac_ueue_Sonderangebote gibt?,]

. sagt er. ,,Sie verlieren allmihlich die-

) Der Konzernumsatz sprang umein’

- Bure) -~ die 'Hélfte des. ' Wach:
- entfiel allerdmcrs auf Wechselkurseﬁ

_auch Reckitt an der Borse hoch bes’

“erwarteten Gewinns je Aktie - auch:
“ das 1ste1n8p1tzenwert Nachdem der
sorafaltscen Amnalyse.” Das Unterneh-
©zent zulegte,_nabert sich der Birsen-
- wert der Mar

- hoht hat, werteten Analys‘{en positiv.
- Jones sieht das auch als Zeichen da-
© fir, dass Reckitt das Pulver fiir Uber-

" Becht hingegen zu dimpfen. Tm Mo

. Woﬂe sagteer.

ner Milliarde Pfund erwartet Finanz-" " Unter Drick, Rabatte zu ge- - -1 genenJahr.die Praise ange~. unter Druck gesetzt kb - :
" chef Colin Day bis Ende 2010 kom- " | bén, um Werbekundenzu™ Biillgere Rohstoﬁe _ . hoben haben. nen sieweniger ais friher
_-piett zu climinjeren. Wenn es etwas - haiten. Genaue Zahlen will *. - Einnoch gréBerer K.osten— : S aut Uberbruckurgskredlte o

zu kaufen gebe, fiigte er hinzu, kénne * © das Unternehmenaber . "1 block sind Rofistoffeund - __Schwache Kd_nkurre_n_z ihrer Hausbanken hoffen.

sich Reckitt wohl vier bis viereinhalb ' | nicht nennen, Damit wird 'Vﬂrpacaung Hier sind d«e_ . AlsVorteit fir dieglobalen - .. Damit kénnte die Kor%kur—.

...:Mﬂharden Pfund an den Kapnai-
* mirkten besorgen. -

Anhaltspunkte dafiir; was W;rkhch
gute Angebote sind:® S _
2008 hat Reckitt Benc;user eme_

zum Umsatzwachstum’ belgetraven :

‘fekte: Der Reingewinn kletterte um
26 Prozent auf L4 Mrd: Pfund, /Tml
vierten’ Quartal;in dem: wichiige
Mirkee - bereits in der -Rezessio
steckten hefsen die Wachstumsraten
nicht’ nach. Alle Produktkateoone
wuchsen,. am: stirksten” die - zule
durch Zukiufe verstirkze Sp rte re
zeptfrem Medikamente: .
*Die:operative: Gewmnmarv 3/

besserte sich’ 'ncchmals von 22 ,6 auf.
234 Prozent ein Spitz_ nwertinder:
Konsumcuterbranche Unxlev 1
komms trotz starker: Verbessemng T
in den vergangenen Jahren gerade:
auf 14,4 Prozent. Entsprechend wird:

wertet:. Der . Aktienkurs. entspricht”
‘mehy als dem 15-Fachen des fiir 2009

Kurs: gestern um weitere. fiinf Pro-

. VOn 20 Mrd Pfund

'd1e Dmdende um fast die Halfte er- &

-Sc:h_bn.19:_>9_wu den'_Fenster gep tzt._V iing.uberraébhend auch nochhetite inder Keise.

-Wge die Knse Konsumguterkonzemen haiﬁ'

'BtEiagere Werbung
Die Kosten fir.dia.Schal-
tung von Anzeigen oder.

nahme_ge_i“gepheiten trocken: halte.
‘Diese kulationen:! mvhte sich

neug Produkte n den ‘
Markizu drucke_n. Das ge-
sparte Geld hilft der Marge:.
i WerbespotssindfautRe: ~ | - beiReckitt machen die
i ckitt Benckiser deutlichge- .Werbeauscvaben eanf-\chf
‘sunken; Die Medienstehen.. __:des Umsatzes aus '

- sichauch érweisen, dass

! Kleinere Lieferanten der Su~
permérkte rascherinFinan
zZierungsprobieme geraten.

“Von denSupermérkten mit -
#ngeren Zahlungsfristen

: Monaten dramat:sch gesua-
: ken nachdem.sie zuvor .

'_kraﬁug estsegen waren;

< AUCH das verbessert direkt

- die Marge, zumal viele Kori- -

; Sumgurernrmeﬂ rrvergan-

ment gebe es kaum interessante
Ziele auf dem Marke, weil niemand
zu medngen Bewertuncren verkaufen

Dae Schuldenia £ von nuch gut eic

- eserheblichpreiswerter, - * Preiseindenvergangenen | Konsumgiiterriesen konnte - renz im Regal schwinden.




