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EURO RSCG DUSSELDORF

PRESSEINFORMATION

Euro RSCG und CITROEN bringen mehr Stil auf

Deutschlands Straf3en.

Diisseldorf, April 2008

Mit dynamischem Design, innovativer Technik und héchsten Anspriichen an
Qualitat wirkt der neue CITROEN C5 fast ein bisschen deutsch - allerdings mit
einer gehoérigen Portion franzdsischem Esprit. Eine gelungene Mischung aus
deutscher Automobilbaukunst und franzésischem Stil. Und ein Ergebnis, dass
sich mehr als nur sehen lassen kann. Ab dem 24. April bringt der neue CITROEN
C5 ,Mehr Stil fur die StraBe.™

Euro RSCG Diusseldorf kreierte passend zum Motto eine breit angelegte
Launchkampagne. Diese wird ab 18. April auf reichweitenstarken TV-Sendern, in
Tageszeitungen und Publikumstiteln und auf GroBflachen sowie im Internet ihr
Debdit geben.

Dabei steht auch in der Kommunikation die Mischung deutscher und
franzOsischer Eigenschaften im Mittelpunkt. Wahrend im TV-Spot ein einfacher
Tankwart zum Sommeliere und somit der alltagliche Tankvorgang zur
~Verkostung" wird, weisen deutsch-franzdsische Headlines & la ,Auto Couture"
charmant auf die Vorziige des neuen CITROEN C5 hin.

Wahre GroBe beweist die Kampagne aber nicht nur inhaltlich sondern auch
medial. Im Mai und Juni werden Riesenposter an stark frequentierten Platzen in
Miinchen, K&ln, Berlin und Hamburg hdngen. Bei CITROEN wird Stil eben groB

geschrieben.

Kunde: CITROEN Deutschland AG

Vorstand: Christophe Musy

Marketing: Sonja Heine / Silke Carstens / Heike Kaatz
Agentur: EURO RSCG Disseldorf

Kreation: Felix Glauner, Florian Meimberg, Torsten Pollmann
Beratung: Daniel Grube

TV-Produktion: Radical Media
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Flr Rickfragen wenden Sie sich bitte an Daniel Grube oder Felix Glauner unter
Telefon 0211-9916-0.
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